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PERU: Un

DESTINO TURISTICO
nta ENCRUCIJADA

mediados de 2025, el panorama del turismo en Per(i se
presenta como un lienzo vibrante de oportunidades y desafios
persistentes. Si bien el pais ha logrado una notable recuperacion
post-pandemia, consolidandose como un destino atractivo para
viajeros de todo el mundo, alin existen aristas por pulir para
asegurar un crecimiento sostenido y equitativo.

Segln cifras del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur), entre enero y abril del 2025, el sector turismo ha
tenido un crecimiento del 6.7% con relacion al mismo periodo
del 2024, sin embargo, el 2025 nos encuentra con la necesidad
de abordar desafios estructurales. La infraestructura turistica, si
bien ha mejorado en algunas zonas, alin requiere de inversiones
significativas en regiones menos desarrolladas para descentra-
lizar el flujo de visitantes y generar mayores beneficios a nivel
local. La conectividad aérea, en ciertas regiones del pais, sigue
siendo un punto critico que limita el acceso a diertos destinos y
encarece los viajes.

Acciones como el bloqueo de carreteras o deficiencias en la
administracion de nuestros principales lugares turisticos, no
aportan a la mejora de un sector tan importante para el pais y
que da millones de puestos de trabajo a muchos peruanos.

El caso de Machu Picchu es preocupante. Nuestro principal
icono turistico sigue atado a un sistema de venta de entradas
presencial, expuesto al desorden y a intereses indebidos. Miles
de visitantes enfrentan colas, incertidumbre y una experiencia
indigna de un patrimonio mundial. Este problema no es técnico,
es de voluntad institucional.

Desde PERUCAMARAS exhortamos a las autoridades a ace-
lerar la digitalizacion completa del sistema de acceso, con
trazabilidad, equidad y transparencia. No se trata solo de
vender boletos: se trata de garantizar el respeto al ciuda-
dano, la proteccion al patrimonio y la reputacion del pais.
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Es momento de conectar el turismo con una vision moderna,
inclusiva y ética.

La informalidad es otro tema pendiente. Si bien el encanto de la
experiencia local es un atractivo, la falta de regulacion en algunos
servicios puede comprometer la calidad y la seguridad de los
turistas, ademas de generar una competencia desleal para los
operadores formales. La sostenibilidad, en todas sus dimensio-
nes -ambiental, social y cultural-, debe ser el eje transversal de
cualquier politica turistica. El crecimiento no puede ir de la mano
de la degradacion de los recursos naturales o el menoscabo de
las comunidades locales.

La diversificacion de la oferta turistica es clave. Mas alla de los
circuitos tradicionales, el turismo de aventura, el etnoturismo,

el avistamiento de aves y el turismo vivencial en comunidades
andinas y amazonicas ofrecen un potencial enorme para atraer a
un plblico mas diverso y generar experiencias auténticas.

El turismo interno durante Fiestas Patrias no solo moviliza econo-
mias regionales: moviliza identidad, cohesion y esperanza. Desde
PERUCAMARAS saludamos el esfuerzo de millones de peruanos que
recorren su pais, redescubriendo su riqueza cultural y natural. Sin
embargo, urge enfrentar los desafios que empafan esta experiencia.

Considera que el pais tiene la capacidad de recuperarse y adap-
tarse, pero ahora es el momento de mirar hacia adelante con

una vision estratégica y ambiciosa. La apuesta por un turismo
sostenible, inclusivo y diversificado, respaldado por una infraes-
tructura adecuada y una fuerte promocion, no solo garantizara un
crecimiento econdmico sostenido, sino que también contribuira
a la valoracion y preservacion de la inmensa riqueza cultural y
natural de este pais milenario. EL Per( tiene todo para seguir
cautivando al mundo, pero el éxito dependera de las decisiones
que tomemos hoy.
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