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PRESENTACION

El Perl vive tiempos de renovado optimismo y de
muchas expectativas en materia de comercio y de-
sarrollo. La insercion de nuestro pais en la economia
global, como fruto de un esfuerzo concertado entre
el Gobierno y el sector privado para impulsar las ex-
portaciones, esta alcanzando niveles satisfactorios
que permiten visualizar con meridiana claridad el rum-
bo adecuado por el que debemos transitar en el fu-
turo, para consolidar un crecimiento sostenido que
sea capaz de ofrecer las oportunidades y el bienes-
tar que anhelan todos los peruanos.

El comercio exterior estimula el crecimiento eco-
ndémico, la inversiéon y el desarrollo de la capacidad
productiva de un pais, tal como ha ocurrido con
muchas naciones que han suscrito tratados de li-
bre comercio, después de los cuales han registra-
do un crecimiento de su desarrollo. Esto lleva a una
conclusion légica: todo parece indicar que la aper-
tura comercial es, pues, la respuesta para las eco-
nomias en desarrollo.

Basada en esta alternativa axiomatica, PERUCAMA-
RAS como entidad nacional representativa del em-
presariado regional, ha orientado sus lineas de ac-
cion en el &mbito de la informacion y difusion, ini-
cialmente, del Tratado de Libre Comercio con los
Estados Unidos a lo largo y ancho del pais, y subsi-
guientemente hara lo propio para los tratados de
apertura con otros paises o bloques de naciones.
El propdsito ha sido el de contribuir decididamente
a fomentar no solamente el conocimiento en la
opinion publica regional acerca de las negociacio-
nes en curso y de su importancia como herramien-
ta de estrategia comercial, sino también sobre la
ineludible necesidad de una agenda interna que
provea las herramientas que requiere nuestro pafs
para asegurar el crecimiento de su comercio exte-
rior y el bienestar de todos los peruanos.

Con esta firme conviccion y el apoyo del Proyecto
CRECER (USAID), PERUCAMARAS ha promovido
en las principales ciudades del pais que sus Cama-
ras de Comercio asociadas realicen conferencias,
foros, seminarios vy talleres sobre el TLC con los
Estados Unidos, y su impacto en el crecimiento y
el desarrollo econémico y social. En una primera
etapa, estas jornadas regionales promovidas por la

Cémara de Comercio de Lima a través de la Comi-
sion ALCA/Pert y PERUCAMARAS, se desarrolla-
ron en Piura, Juliaca, Cusco, Arequipa, Chiclayo,
lquitos e Ica. En una segunda fase, recibimos el
encargo de continuar con la promocion en Tacna,
Ayacucho, Tarapoto, Jaén, Huancayo, Huaraz y
Cajamarca.

Los resultados del analisis y debate cara a cara en
el interior del pais ha revertido en gran medida el
desconocimiento de los alcances del TLC que ha-
bia en el empresariado regional, lo que se traduce
en los resultados de la serie de encuestas realiza-
das in situ antes y después de cada evento. No
existe la menor duda que la aprobacién del Tratado
es la respuesta a la que aspiran las mayorias del
pais. En este sentido, podemos afirmar que el pro-
medio de su aprobacién entre los empresarios y
publico que participd en estos eventos alcanza al
71.2%; es decir, una mayoria contundente.

Como es del conocimiento general, el ATPDEA, que
es el convenio en virtud del cual los Estados Uni-
dos permitié unilateralmente el acceso de los pro-
ductos peruanos a su mercado dando gran impul-
SO a nuestro comercio exterior, vencera indefecti-
blemente en diciembre del 2006. Para entonces el
Peru necesita ineludiblemente tener listo un nuevo
instrumento de comercio exterior que reemplace
al ATPDEAy ese es, sin lugar a dudas, el TLC, cuya
cobertura sera mas moderna, méas sofisticada v,
por tanto, mas beneficiosa. Es por eso que resulta
imperativo el desarrollo de la agenda interna para
aprovechar sus beneficios.

Samuel Gleiser Katz

Presidente
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[.a cruzada

regional por la
difusion del TLC

PIURA:

Palanca para las exportaciones

En Piura, importante ciudad del norte peruano, se dio el punto de partida de esta cruzada
regional del sector privado a favor de la difusion de los alcances, retos y beneficios de la
apertura comercial y la negociacion de un Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos.

Piura posee grandes potencialidades para aprovechar el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos, especialmente en el sector agroindustrial. En los Ultimos afios,
las exportaciones de frutos como el mango y el banano, entre otros, ha cobrado
inusitado protagonismo.

Es en ese escenario que se realizé el Foro Conceptos y Avances relacionados con el
Proceso de Libre Comercio ALCA-TLC el 6 y 7 de mayo de 2004. El certamen fue orga-
nizado por la Camara Nacional de Comercio, Produccion y Servicios-PERUCAMARAS, la
Cémara de Comercio de Lima, la Comisién ALCA/PERU, y la Cdmara de Comercio y Pro-
duccién de Piura, y permitio ofrecer a la poblacion una vision objetiva y técnica de las
negociaciones del TLC con Estados Unidos.

El tema de mayor interés fue la agricultura, toda vez que alrededor del 40% de la pobla-
cion depende de la actividad agropecuaria. Luego de la jornada de difusién, un importante
segmento de los participantes expresé su acuerdo con las negociaciones del TLC con
Estados Unidos.

Asimismo, los participantes plantearon la necesidad de diversificar la actividad agricola en
la region, asi como fomentar una cultura exportadora que permita, principalmente, que la
fuerza productiva de Piura alcance niveles de competitividad acorde a la tendencia mundial.

Principales productos de Plura - 2003

Producto Produccidn Unidad Fuesto naclonal Sector
Mango 132328 [ TM | Ira | Agricola
Limén 155060 | M | s Agricola
Arroz cascara 368,598 | M 2da Agricola
Algodon rama 14,168 | ThA dra Agricoda
‘Ganado porcino| 167,000 | Unidades | 5o | Pecuario
Flianla: INE Flahnrasinn GIE PERLEZAMARAS,

«El TLC con Estados Unidos es un reto que los empresarios piuranos deben
convertir en oportunidad para fomentar la competitividad regional,

Ricardo Alvarez Elias, presidente de la Camara de Comercio y Produccién de Piura.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




JULIACA:

El Altiplano y el libre comercio

El empresariado privado, la sociedad civil, y funcionarios
del Gobierno Regional y de las municipalidades del de-
partamento de Puno participaron en el foro de difusion
de las negociaciones del Tratado de Libre Comercio con
los Estados Unidos vy el Area de Libre Comercio de las
Américas (ALCA), que se desarrollé en Juliaca el 9y 10
de junio de 2004.

En la organizacién de este certamen participaron la Céa-
mara de Comercio, Industria y Produccién de San Romén-
Juliaca y la Cdmara de Comercio y Producciéon de Puno.
El evento concité la atencion de 700 participantes, quie-
nes mostraron especial interés por el tema de acceso a
mercados (aranceles, procedimientos aduaneros, reglas
de origen y obstaculos técnicos).

La regidn altiplanica posee una amplia gama de produc-
tos con gran potencial, como la alpaca, el ganado ovino,
la llama y la quinua, de los cuales Puno es el principal
productor a nivel nacional.

Luego de las exposiciones, que también giraron en torno
a las negociaciones de la mesa agricola, la normatividad

y medidas sanitarias, el 69.6% de los asistentes al semi-
nario expresaron su respaldo al Tratado de Libre Comer-
cio con Estados Unidos.

La vicepresidenta regional de Puno, Rosa Frisancho, plan-
ted la necesidad de reforzar la difusion de los alcances,
retos y oportunidades del TLC con Estados Unidos, a fin
de promover el debate en la sociedad y procurar un sec-
tor empresarial competitivo y preparado para aprovechar
la apertura comercial.

Por su parte, Moénica Watson, gerente general de PERU-
CAMARAS, detallé que Puno participa con el 2.20% del
PBIl nacional y que de 1940 al 2002 la PEA de ese depar-
tamento habia disminuido dramaticamente (de 10.60%
a4.35%).

Virgilio Téllez Ochoa, presidente de la Cdmara de Co-
mercio, Industria y Produccién de San Roméan-Juliaca,
y Victor Madariaga Ancieta, titular de la Camara de Co-
mercio y Produccién de Puno, destacaron el rol del sec-
tor empresarial en las negociaciones del TLC con Es-
tados Unidos.

———

Principales productos de Puno - 2003
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«Un Tratado de Libre Comercio debe impulsar la generacién de empleo y la

descentralizacién productiva»,

Virgilio Téllez Ochoa, presidente de la Camara de Comercio, Industria y Produccién de San

Roman-Juliaca.




Cusco:

Derribando mitos en la capital Inca

¢Qué implicara para Cusco la suscripcién de un Tratado
de Libre Comercio con los Estados Unidos? ¢Sera un
acuerdo beneficioso para la otrora capital del imperio in-
caico? Fueron interrogantes generalizadas en los partici-
pantes del Seminario Taller de Difusién del TLC con
EE.UU. que organizaron el 11y 12 de junio de 2004 PE-
RUCAMARAS, la Cdmara de Comercio de Lima y el Go-
bierno Regional del Cusco.

El presidente regional de Cusco, Carlos Cuaresma, des-
taco la realizacién de eventos de esta naturaleza, pues
enriquecen y descentralizan el debate en torno a la ne-
gociacion del acuerdo comercial. Las regiones poseen
grandes potencialidades para aprovechar los acuerdos
de libre comercio; sin embargo, es fundamental trans-
mitir abundante informacién a la ciudadania, exhorto el
lider regional.

De otro lado, Samuel Gleiser Katz, presidente de PERU-
CAMARAS, comenté algunos indicadores de la econo-
mia local. Manifesté que Cusco participa con el 2.18%

. e ——————
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del PBI nacional, recauda el 0.60% de la tributacién na-
cional y desde 1940 al 2002 ha reducido considerable-
mente su participacion en la Poblacion Econémicamente
Activa (PEA) de 8.83% a 4.18%.

No obstante, Cusco ostenta grandes fortalezas en el sec-
tor agropecuario. Esta regién surandina es la principal
productora de cacao (fundamentalmente en la provincia
de La Convencién), té y achiote. Asimismo, es el segun-
do abastecedor de ganado ovino y de alpacas.

Los participantes expresaron su convencimiento de la
necesidad de consolidar permanentemente las preferen-
cias arancelarias del ATPDEA. Dos temas despertaron
gran interés en la poblacion cusquena: el agro y las com-
pras del Estado.

Al final de la jornada de difusion, el 64.2% de los partici-
pantes se manifestaron a favor de suscribir el Tratado de
Libre Comercio con Estados Unidos. Asimismo, los par-
ticipantes subrayaron las grandes oportunidades que ofre-
ceria el TLC para el turismo.

Principales productos de Cuzco - 2003

Producto Produccidn Unidad FPuesto naclonal Sector
‘Cacao 6182 | T™ | Tro Agricola
Té 4164 | TM | 1o | Agricola
Achiote 3386 | T™M | 1ra | Agricola
Ganado ovino 2,388,882 | Unidades Jdo Pecuario
Alpacas | 451,180 | Unidades | 2do | Pecuario
Fuanta: [KE Flahorasinn CIE PERLAC .1'.._1_-:;?.:'_?

«El TLC dinamizard la economia cusquena y le permitird recuperar el tiempo
perdido»,

Samuel Gleiser Katz, presidente de PERUCAMARAS.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




AREQUIPA:

Competitivos si o si

La competitividad fue el tema preponderante a lo largo
del desarrollo del Seminario Taller de Difusién del TLC
con Estados Unidos en Arequipa, realizado el 21y 22 de
julio de 2004 por PERUCAMARAS; la Camara de Comer-
cio de Lima; la Cdmara de Comercio e Industria de Are-
quipa (CCIA); v, el Gobierno Regional.

Este evento, que congrego6 a connotados empresarios,
funcionarios y autoridades regionales, ciudadanos y es-
tudiantes, sirvid de marco para sellar una alianza estraté-
gica entre PERUCAMARAS vy la Cdmara de Comercio e
Industria de Arequipa (CCIA).

German Freyre Castaneda, presidente de la CCIA enfati-
z6 en la necesidad de cumplir con la agenda interna del
pais para aprovechar los beneficios del TLC con Estados
Unidos. El pedido fue atendido por Mercedes Araoz Fer-
nandez, entonces directora ejecutiva del Consejo Nacio-
nal de Competitividad, quien dejé disefados los Planes
Operativos del Plan Nacional de Competitividad.

Arequipa, segunda ciudad del pais con mayor dinamis-

mo econdmico, es la principal abastecedora de produc-
tos agricolas, como el ajo, la alfalfa y la cebolla. Asimis-
mo, su riqueza natural la convierte en el segundo depar-
tamento con mayor poblacion de alpacas y su importan-
te contribucion minera la coloca en el cuarto lugar de las
productoras de oro.

No obstante toda su riqueza, Arequipa aun tiene serias
limitaciones que menguan su competitividad. El caso del
agro es el mas evidente. Segun revel6 Carlos Lozada
Garcla, director del Comité Agropecuario de la CCIA, de
las 120 mil hectareas cultivadas que posee Arequipa, sélo
el 2% esta vinculada a la agroexportacion.

Otro aspecto que contribuye a frenar el desarrollo agro-
exportador de Arequipa es la desarticulacion de sus 80
mil agricultores, que poseen una produccién atomizada.
Los productos que tienen éxito en la exportacion son el
olivo, la paprika, la cebolla amarilla y la kiwicha.

Luego del certamen, el 80% de los participantes expreso
su respaldo ala negociacion del TLC con Estados Unidos.

———

Principales productos de Aregquipa - 2003
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«El trabajo en la competitividad del pais contribuira al éxito del TLC con Estados
Unidos»,

German Freyre Castaneda, presidente de la Camara de Comercio e Industria de Arequipa.




CHICLAYO:

Sin aislamientos en un mundo globalizado

Para los lambayecanos el debate sobre el TLC con los
Estados Unidos no debe politizarse y menos caer en una
politizacién barata, toda vez que este Tratado beneficiara
al pais y particularmente a esa regién nortefa.

Este concepto se escuchd a lo largo de uno de los talle-
res mas concurridos que se llevé a cabo en Chiclayo el
26y 27 de agosto del 2004, en cuya organizacion trabaja-
ron mancomunadamente la Cadmara de Comercio y Pro-
duccion de Lambayeque, la Camara de Comercio de Lima
y PERUCAMARAS.

Se remarco6 que en un mundo globalizado no caben los
aislamientos y las negociaciones deben responder a los
intereses del pais en su conjunto. Muchos expositores
de la region después de reconocer que existen realmen-
te temas sensibles como la agricultura, subrayaron, sin
embargo, la conveniencia de concretar el Tratado.

Para Yehude Simon Munaro, presidente regional de Lam-
bayeque, el departamento esta desarrollando en los Ulti-
mos afos un evidente avance agroindustrial, como lo
prueban las cosechas de mango, alcachofas, miel de
abeja, algarrobina, limén y café organico, productos que
tienen aceptacién en el mercado norteamericano y en
donde el TLC ofrecera grandes oportunidades.

Recordé que Lambayeque es el segundo productor a ni-
vel nacional de cafna de azlcar y en similar posicién esta
también respecto al mango, frijol castilla y limén. Este

Ultimo se esta sembrando mucho en Motupe y Olmos y
Se procesa para su exportacion como jugo, aceite espe-
cial y cascara seca.

La agricultura se ubica en tercer lugar dentro de la infra-
estructura productiva de Lambayeque y es conjuntamente
con los sectores de servicios y la manufacturera los que
contribuyen al PBI de la region, el cual representa el 3.38%
del total nacional.

Por otra parte, la agricultura tiene en esta region profun-
das raices ancestrales que se remontan a la cultura Si-
can, que se desarrollé entre los siglos VIl y X de la era
cristiana. La historia nos dice que los habitantes de es-
tos territorios fueron grandes agricultores, no obstante
la aridez de su geografia, ya que se trata del departamen-
to con mayor extension de costa (84%).

Frente al TLC, el evento alcanzd consensos en torno a las
potencialidades exportadoras de la agroindustria, sefalan-
do que en el Tratado los capitales tanto regionales como
extranjeros tendran una gran opcién. Por lo pronto, la in-
fraestructura para el sector ya tiene cimientos valederos.

Al mismo tiempo, el intercambio de opiniones revel6 que
los chiclayanos han internalizado conceptos fundamen-
tales como la integracién de los mercados a nivel regio-
nal, nacional e internacional, desde la éptica descentra-
lista mirando el TLC como una oportunidad para el desa-
rrollo exportador.

Principales producios de Lambayeque - 2003

Producto Froduccian Unidad Fuesto naclonal Sector
Arrozcascara | 462882 [ TM | im | Agricla
Cana de azicar | 2,444,064 | ™ | 2do . Agricola
Frijol castilla 5078 | 0 0TM | _2do. | Agricola
Limon 52,838 | T 2o Agricola
Mango | 23833 | ™ | 2do | Agricola
Flianla: INE Flabnrasinn CIE PERLECA '.J,.:.;'-':.:-__T

«El TLC con EE. UU. es beneficioso, pero preocupa la agricultura y la propiedad
intelectual. Sin embargo, no podemos dejar de negociarlo. El Perd no puede
aislarse en un mundo globalizado»,

Yehude Simon Munaro, presidente regional de Lambayeque.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




IQUITOS:

Oportunidades por aprovechar

Iquitos guarda todavia su sabor de leyenda y el turismo
que, junto con la madera de sus bosques, constituyen
parte de sus grandes potencialidades para las cuales el
Tratado de Libre Comercio (TLC) con los Estados Uni-
dos, actualmente en plena negociacion, representa sin-
gulares oportunidades que si sabemos aprovecharlas im-
pulsaran el desarrollo econémico y social de esta ubérri-
ma y postergada region.

Estas palabras resumen la jornada realizada en la ciudad
de Iquitos donde el empresariado y la sociedad civil de la
capital loretana tomaron profundo conocimiento no sélo
del curso, sino también de los alcances del TLC. La cita
realizada el 30 de setiembre y 1 de octubre del 2004 por
PERUCAMARAS, la Camara de Comercio de Lima (CCL),
el Consejo Empresarial de Negociaciones Internaciona-
les (CENI) y la Camara de Comercio de Loreto, reuni6 a
maés de 400 personas vinculadas al quehacer econémi-
co y productivo de la regién oriental.

Aparte de las exposiciones sobre los alcances y las ne-
gociaciones en curso acerca del TLC, a cargo de desta-
cadas personalidades y especialistas en materia de co-
mercio exterior tanto del sector publico como del priva-
do, incluyendo al Gobierno regional y al municipal, lo méas
destacable fueron ciertamente los talleres sobre compe-
titividad interna, donde se escucharon las voces de los
loretanos sobre la realidad regional.

Tras escuchar las bondades y los desafios, asi como los
riesgos del TLC en cuyo marco Loreto de acuerdo a sus
potencialidades tiene que ubicar su oferta exportable, se
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plantearon problemas puntuales de la selva amazdnica;
es decir, de una extensa regién que abarca practicamen-
te la tercera parte del territorio nacional y que, sin embar-
go, apenas representa un aporte de aproximadamente el
2.51% al PBI del pals.

En este contesto se propuso, por ejemplo, para la falta de
productividad la necesidad de propiciar, en primer lugar, el
manejo sostenible de los recursos naturales, buscando
pasar de una actividad extractiva a una fase reproductiva.
Establecer, asimismo, una zonificacién ecoldgica econo-
mica, planificando la mejor utilizacién de los terrenos ap-
tos para la actividad agricola y agroindustrial. Loreto ocu-
pa el primer lugar en la produccién de platanos, yuca y
guayaba, pero también tiene otros frutos exéticos que ofre-
cen ahora gran futuro por la tendencia de las sociedades
modernas a volver los ojos hacia la naturaleza.

Desde el punto de vista empresarial, en los talleres se
subrayé la necesidad de fomentar un esquema publico y
privado que genere garantias financieras para obtener el
capital de trabajo que se requiere. También se puso mu-
cho énfasis en la urgencia de instituir un sistema ade-
cuado de supervision de la asignacion de los recursos
provenientes del canon e iniciar un proceso de simplifi-
cacion administrativa, particularmente en los tramites de
licencia de explotacién de recursos naturales.

Naturalmente la problemética de la selva es rica en ur-
gencias y los talleres remarcaron las derivadas de la falta
de infraestructura y de la necesidad de crear un banco
de datos genéticos de recursos naturales.

'I'T—
Principales productos de Loreto - 2003
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«El TLC con Estados Unidos es una gran oportunidad para la actividad forestal y

el turismo de Iquitos»,

Guillermo Zender Urbina, past presidente de la Cdmara de Comercio, Industria y Turismo de

Loreto.




ICA:

La meca de las agroexportaciones

El Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos consti-
tuye una importante oportunidad de desarrollo y creci-
miento para Ica, que contribuye con el 65% de las agro-
exportaciones nacionales. Contundente fue la conclusion
del Seminario Taller de Difusién del TLC con Estados
Unidos en Ica, realizado el 13y 14 de octubre de 2004.

La realizacién de este evento estuvo a cargo de PERUCA-
MARAS; la Cdmara de Comercio de Lima; la Camara de Co-
mercio de Ica; la Cdmara Chinchana de Comercio, Industria,
Turismo, Servicios y Agricultura; la Camara de Comercio y
Produccién de Pisco; y, la Camara de Comercio de Nasca.

Sin duda, este evento permitié conocer la exitosa evolu-
cion de las exportaciones iquefas, lo que la convierte en
la region modelo del sector. Las cifras son por demas
elocuentes: en el 2003, Ica exportd 11 mil toneladas de
esparragos, 468 toneladas de alcachofa, 1,063 toneladas
de péaprika, 869 toneladas de cebolla amarilla, 9,000 to-
neladas de uva de mesay 2,325 toneladas de mandari-
na, entre otros.

El potencial agricola de Ica es impresionante. Actualmente
es el principal productor de algodén rama, tomate y uva.
Asimismo, ocupa el segundo lugar en la produccién de
esparrago y en el rubro pecuario se coloca como el cuar-
to principal productor de aves.

No obstante, también se escucharon llamados de alerta:
alrededor del 7% del &rea agricola pertenece a las MYPE,
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las cuales tienen mayores limitaciones para exportar de-
bido a su escasa tecnologia y falta de financiamiento.
Asimismo, otro problema de urgente solucién es la falta
de agua en el departamento.

Por su parte, Vicente Tello Céspedes, presidente del Go-
bierno Regional de Ica, refirié que Ica, al registrar el ma-
yor dinamismo y crecimiento agroexportador del pais,
representaba la regiéon que genera méas puestos de tra-
bajo. Aseguré que ello es fruto del esfuerzo del sector
privado de Ica, asi como de algunas ventajas de esta re-
gion, como su alto coeficiente de electrificacion (80%).

Luego de la jornada de difusion, el 88.5% de los asisten-
tes se mostré de acuerdo con la negociacion del Tratado
de Libre Comercio.

Principales productos de lca - 2003

Producto | Produceian Unidad Fuesto naclonal Sector
Algodénrama | 72775 | TM | i Agricola
Tomate 66422 | M | 1no Agricola
Uva 69,588 | ™ iro Agricala
Espirrago 75817 | T 2do Agricola
Aves 5448 |  Miles 4o | Pecuario
Flianla: INE Flahnrasinn GIE PERLEC I:'.'-\.il:l:?ﬂ..:

«La firma del TLC con Estados Unidos implicara que el sector agricola cuente con
un programa de desarrollo adicional, que le permita ser competitivo a futuro,

Alvaro Quijandria Salmén, ex Ministro de Agricultura.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




Agroindustria para el mundo

ElI TLC con Estados Unidos se presenta como una opor-
tunidad para desarrollar la actividad agroindustrial de Tac-
na, que tiene una extraordinaria produccion de aceitunas,
orégano, paprikay cebolla amarilla. Tacna contribuye con
el 83% del orégano del pais y tiene el 37% de plantacio-
nes de olivo a nivel nacional.

Sin embargo, pese a la riqueza agricola de la zona, Tacna
sélo utiliza el 17% del area cultivable de su jurisdiccion,
que bordea las 80 mil hectareas.

Tales aspectos se analizaron y debatieron durante el Se-
minario Taller de Difusion del Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos, que realizaron el 1y 2 de diciembre
de 2004 PERUCAMARAS vy su asociada la Caémara de
Comercio, Industria y Produccién de Tacna.

Este departamento ocupa el segundo lugar entre los pro-
ductores de cobre del pais; y es el tercer productor de
pera, aji e higo.

El certamen conté con la participacion del empresariado
de la Macro Regién Sur, pues en él se dieron cita Guiller-
mo Martorell Sobero, presidente de la Cadmara de Co-
mercio, Industria y Produccién de Tacna; Victor Madaria-
ga Ancieta, presidente de la Camara de Comercio y Pro-
duccion de Puno; Virgilio Téllez Ochoa, presidente de la
Camara de Comercio de San Roman — Juliaca; Antonio
Nunez del Prado Salerno, presidente de la Camara de
Comercio de Mollendo; y, Oscar Cahuana Arisaca, presi-

dente de la Cdmara de Comercio de Moquegua.

Un tema de especial interés para el empresariado tacne-
Ao fue el referido al futuro de la Zona Franca de Tacna en el
marco del TLC con Estados Unidos. La exposicion estuvo
a cargo del Dr. José Ezeta Carpio, asesor externo de la
Zofra Tacna, quien sostuvo que para que la Zona Franca
no quede excluida de los beneficios del TLC con EE. UU.
se debe elaborar una nueva ley de la Zofra Tacna. Dicha
norma no debe incluir exoneraciones a la exportacion.

El especialista refirié que en el caso de la Zofra Tacna no
se podria tomar como modelo a seguir la experiencia con
el CAFTA, pues si bien en el documento final EE. UU.
aceptd que la produccion de las Zonas Francas centro-
americanas ingrese con beneficios, lo hizo bajo la condi-
cion de que las Zonas Francas estén en orden con la Or-
ganizacion Mundial de Comercio y hasta enero del 2009.

Sin embargo, en 1995, cuando nos acogimos ala OMCy
aceptamos sus acuerdos, el Perl ni denuncié cuéles eran
los subsidios que pedia que se mantengan (como lo hi-
cieron la gran mayoria de paises en desarrollo, que las
mantienen vigentes hasta ahora) ni existia la Ley de la
Zona Franca de Tacna, que se creé en el 2002 y, en con-
secuencia, violenta los compromisos asumidos al ingre-
sar a la OMC.

Al finalizar el evento, la aprobacién del Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos se incrementé de 17.02%
a 65.52% entre los participantes.

TT—
Principales productos de Tacna - 2003
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«Un TLC bien negociado impulsarg el desarrollo de la Macro Regién Sur del

pais y especialmente el de Tacna»,

Guillermo Martorell Sobero, presidente de la Camara de Comercio, Industria y Produccién

de Tacna.




AYACUCHO:

Infraestructura para vender al mundo

El apoyo a la firma del Tratado de Libre Comercio y la
promocién del desarrollo de la economia regional so-
bre la base del fortalecimiento de la actividad empresa-
rial y de vitales inyecciones de inversion privada, fueron
las principales conclusiones del Seminario Conceptosy
Avances de la Negociacién del TLC con Estados Uni-
dos, que organizé PERUCAMARAS y su asociada la C4-
mara de Comercio, Industria y Turismo de Ayacucho, el
17 y 18 de febrero de 2005 en la ciudad de Huamanga,
y que congregé a alrededor de 500 ayacuchanos, entre
empresarios, estudiantes y ciudadanos.

Durante su participacién, Omar Quesada Martinez,
presidente regional de Ayacucho, manifesté que en
vista a que Estados Unidos mantiene subsidios agri-
colas, el Perl esta en su legitimo derecho de prote-
ger su agricultura, por ser la mayor fuente genera-
dora de empleo, estableciendo mecanismos com-
pensatorios y correctivos a esta practica de comer-
cio internacional.

Por su parte, Jesus Quispe Ramos, presidente de la

Camara de Comercio, Industria y Turismo de Ayacu-
cho, a manera de conclusién refirié que Ayacucho res-
palda la suscripcién del TLC con Estados Unidos, siem-
pre y cuando se protejan los derechos de propiedad
de los recursos naturales y se busque una solucién
justa al tema agricola.

Este departamento que posee altos niveles de pobre-
za, tiene entre sus principales productos de exporta-
cién al café sin descafeinar y sin tostar (46.52% del
total de sus exportaciones), cacao en grano, entero o
partido (52.71%) y tablillas y frisos para parquet
(0.78%). En esos tres productos, las exportaciones
ascienden a US$ 1'291,780.

El potencial de Ayacucho se concentra en el sector agro-
pecuario. Este departamento es el principal productor de
cochinilla'y ocupa el segundo lugar en la produccién de
cacao, tunas y ganado caprino. Asimismo, es el cuarto
departamento con mayor poblacién de llamas.

El evento permitié que se incrementara la aprobacién del
TLC entre los participantes, del 40.57% al 69.74%.

Principales productos de Ayacucho - 2003

Producto 'I'-"'|1'.||I|.|E!.':|:‘:-r1 Unidad Puesto naclonal Sector
Cochinilla 103825 | Kg | o Pecuario
Cacao 5722 | M 2do Agricola
Ganado capring 260646 | Unidades 2do Pecuario
Tuna 13,6681 | ™ 2do Agricola
Llamas 128,356 | Unidades | 4o | Pecuario
Flianla: INE Flahnrasinn GIE PERLEC I:'.'-\.il:l:?ﬂ..:

infraestructura vial»,

«Para aprovechar el TLC con Estados Unidos, Ayacucho necesita modernizar su

Jesls Quispe Ramos, presidente de la Cdmara de Comercio, Industria y Produccién de

Ayacucho

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




TARAPOTO:

Impulso al desarrollo amazonico

Una politica tributaria adecuada a fin de optimizar las leyes promotoras de la inversion,
permitira a San Martin aprovechar el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos. Esa
fue la principal conclusién del Seminario Taller que organizé PERUCAMARAS en coordi-
nacion con la Camara de Comercio y Produccién de Tarapoto el 16y 17 de marzo de 2005.

Dicho planteamiento estd centrado en una necesaria revisiéon de la Ley de la Amazonia,
asi como a la optimizacién del marco tributario que debe estar estrechamente vinculado
con el marco legal de la regionalizacién y la descentralizacion.

Durante su exposicion, Julio Cardenas Sanchez, presidente regional de San Martin, refirio
que el TLC con Estados Unidos representa una gran oportunidad para acelerar el desarro-
llo regional. Recordo que hace 30 afos el Pert y lugares como Hong Kong o Corea del Sur
registraban el mismo nivel de exportaciones; sin embargo, el Perl esté rezagado, pues
sus ventas al exterior bordean los 13 mil millones de ddélares, mientras que las otras
naciones han crecido por encima de los US$ 200 mil millones.

San Martin posee tierras ubérrimas en flora y fauna. Por ello no sorprende que sea la
principal productora de palma aceitera y café. Asimismo, se coloca en segundo lugar
entre los productores de papaya y ocupa el tercer puesto entre los departamentos pro-
ductores de platano y arroz cascara.

Al finalizar el evento la aprobacién de Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos
entre los asistentes al certamen se incrementé de 64.29% al 72.07%.

Producto Froduccion Unidad Fuasto naclonal Sector

PalmaAceitera | 157,041 | TM | o | Agricola |

Cate | 30681 [ TM o | Agricola
2do | Agricola

: : 310 | fgncan

Arroz Cascara | Agricola

«El TLC con Estados Unidos es una gran oportunidad para recuperar el tiempo
perdido respecto al desarrollo de nuestro comercio exterior.

Julio Cardenas Sanchez, presidente regional de San Martin.




JAEN:

El circuito del arroz y del café

Conocida como el «circuito del arroz y del café», la zona
de Jaény San Ignacio en el departamento de Cajamarca
espera que la suscripcion del TLC con los Estados Uni-
dos se concrete este afo, para de esta manera promo-
ver e impulsar con miras a la exportacion las actividades
agricolas y ganaderas en la region.

Jaén y San Ignacio, conjuntamente con Cajamarca, son
las provincias que tienen la mayor cantidad de tierras irri-
gadas de toda la regién. Dichas potencialidades fueron
analizadas en el Seminario Taller de difusion del TLC con
Estados Unidos que realizé el 5y 6 de mayo del 2005
PERUCAMARAS en coordinacién con su asociada la C4-
mara de Comercio, Agricultura e Industria de Jaén.

EI TLC tiene en esta parte de Cajamarca una aprobacién
que llega al 67% del empresariado, segun la encuesta
realizada tras el certamen.

En la cita se puso énfasis en las potencialidades de la
zona, como lo subrayé Jorge Sanchez Tafur, presidente
de la Cadmara de Comercio, Agricultura e Industria de Jaén.

En efecto, ademas del &mbito agricola donde sobresalen
el arroz, café, maiz amarillo, platano, yuca, limén, mango,
entre otros, el sector forestal tiene igualmente un poten-
cial que supera las 200 mil hectareas de bosques. El turis-
mo se viene incrementando gracias a su ubicacion dentro
del Circuito Turistico Norte, conformado por La Libertad,
Lambayeque, Cajamarca y Amazonas.

Asimismo, el certamen contd con la participacion de la
Sra. Hilda Arellano, Directora Nacional de USAID, quien
se refirio al impacto favorable que tendria el TLC para el
desarrollo de las pequefas y micro empresas peruanas.

La zona de Jaén y San Ignacio es parte de un eje vial
gue requiere con urgencia su implementacion definiti-
va, como es la carretera Olmos — Corral Quemado que
integrara el circuito comercial més importante del nor-
oriente al conectarse con la carretera marginal de la
selva, y que alcanzara una verdadera y expectante arti-
culacion comercial con cadenas productivas que ya se
vislumbran actualmente.

«El Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos debe negociarse con visién
a futuro y para ello debe considerarse a las micro y pequenas empresas (MY-

PEs), las principales generadoras de empleo en el Pertn,

Hilda Arellano, Directora Nacional de USAID,

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu




HUANCAYO:

Confianza en su potencial exportador

Huancayo es un verdadero polo de desarrollo en la sierra
central del pais. Ubicada en el fértil valle del Mantaro, su
actividad turistica y comercial es notable, hecho que, ala
luz de las perspectivas de un TLC con los Estados Uni-
dos, ha reafirmado la confianza de los sectores producti-
vo, empresarial y académico en el potencial exportador
de la region.

Es asi que una encuesta realizada en ese universo con
ocasiéon del Seminario Taller de difusién del TLC que or-
ganizé PERUCAMARAS vy su asociada la Camara de Co-
mercio, Agriculturay Producciéon de Huancayo, realizado
el 27 de mayo del afio en curso, arrojé la alta aprobacién
del Tratado con un contundente 75% y un magro 11% en
contra, mientras que los indiferentes suman un porcen-
taje menor aun equivalente al 7%.

Después del evento y concluidos los talleres colmados
de publico asistente, en los cuales destacados especia-
listas explicaron ampliamente los alcances del TLC la
opinién generalizada, seglin se pudo comprobar, es que
la situacion econdémica de la region mejorara ostensible-
mente con la firma del Tratado.

Es conveniente remarcar que los eventos de Huanca-
yo pusieron de manifiesto la necesidad de trabajar de-
cididamente en el fomento y la consolidacién de la

agroexportacion para beneficiarse del TLC, toda vez
que la region tiene en el sector agricola verdaderos
productos bandera como la alcachofa, que se ha ubi-
cado en Junin como el segundo cultivo mas impor-
tante a nivel nacional.

El potencial agroexportador de la regién incluye también
frutales, entre los cuales figura la naranja (primer produc-
tor a nivel nacional). También cultiva pifa, caféy arvejas.
En algin momento se dijo que Junin era «la despensa de
Lima» con la apertura de los valles de ceja de selva a
través de las carreteras.

Al margen de la imagen de regién minera que tiene por
albergar a uno de los complejos minero metaltrgicos mas
grandes del mundo en La oroya, la agricultura asf como
el turismo y la artesania ofrecen en conjunto grandes
perspectivas y se proyectan como las actividades de gran
futuro, porque la mayor parte de territorio es selva alta y
apta para la agricultura.

La participacion de Junin en el PBI nacional representa
sélo el 3.7%, que es un indicador claro del centralismo
que padece el pais y las distorsiones de la recaudacion
tributaria. El empresariado regional ha expresado su se-
guridad de que el TLC con los Estados Unidos acelerara
el desarrollo de la zona.

Principales productos de Junin - 2003
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«Es necesario fomentar y consolidar la agroexportacién para beneficiarse del
TLC, pues existen productos bandera como la alcachofan,

Jesus Capcha Carbajal, presidente de la Cdmara de Comercio de Huancayo.




ANCASH:

62% de produccion exportable

El Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos consti-
tuye una gran oportunidad para el desarrollo departamen-
tal de Ancash, pues representa una gran oportunidad para
iniciar la reconversion del agro de la sierra.

Quien esboza estos planteamientos es ni mas ni menos
que Ricardo Narvaez Soto, presidente regional de Ancash,
durante su participacion en el Seminario de difusién del
TLC con EE.UU. que realizaron el 7 y 8 de julio de 2005
PERUCAMARAS en alianza con su asociada la Camara
de Comercio de Huaraz.

Ancash posee una gran variedad de pisos ecoldgicos, lo
cual le da un potencial competitivo muy grande, siempre
y cuando se acompane de una adecuada capacitacion y
un cambio de mentalidad del campesino.

Sibien la agricultura de la sierra tiene desventajas frente
ala de la costa, que se destina a la agroexportacion, tam-
bién hay experiencias exitosas en las zonas andinas, como
es el caso de la alcachofa. En solo unos afios, en Ancash
existen mas de 300 hectareas en el Callejon de Huaylas,
destinadas a alcachofa de exportacion.

Asimismo, Jaime Garcia Diaz, consultor internacional,
manifesté que a la fecha, el 62% del volumen de la pro-
duccioén agricola de este departamento (792 Toneladas
Meétricas) ya se vende al exterior o es posible exportarse.

Entre dicha produccion destaca el aztcar, el marigold, la
cebolla, el esparrago y el mango, entre otros.

Refirié que sélo el 9% del volumen agricola (118 TM) esta
afectado por la ayuda que Estados Unidos da a sus agri-
cultores. Ese es el caso del maiz amarillo duro, el trigo y
el algoddn. El 29% restante pertenece a productos que
tienen problemas internos, ajenos a la coyuntura interna-
cional, como la sobreproduccién y consecuentes bajos
precios (papa, alfalfa, camote, entre otros).

Por su parte, Jorge Ramirez Rodriguez, presidente de
la Camara de Comercio de Huaraz, informé que una de
las conclusiones del taller de competitividad es impul-
sar la concesién de las vias de comunicacion para co-
mercializar la produccién departamental. El lider gre-
mial explicé que debe construirse la carretera Huaraz-
Casma. Asimismo, planted la rehabilitacién de la via
Huaraz-Huallanca-Chimbote, ademas de las vias de
penetracién hacia la selva con miras a la integracion
con Brasil.

El porcentaje de aprobacion entre los participantes
del seminario se incrementé en 10 puntos porcen-
tuales luego del certamen. El nivel de respaldo a este
acuerdo comercial pas6 de 65.18% a 74.52%. Asi-
mismo, el nivel de desaprobacién se redujo de
34.82% a 23.74%.

Principales productos de Ancash - 2003

Producto Producclién Unidad Fuesto naclonal Sector
Cobre 269,029 ™™ Fino fro Mineno
Camote 26,051 Thd 200 Agricola
Cro 28,51 Kg Fino 2do Miniaro
Ganado capring | 194,478 Unidades 3o Pacuario
Ganado porcing| 172 203 Unidades | 4o | Pecuario

Fuanta: INE
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«S6lo aprovecharemos nuestras tierras sembrando productos

nuevos y renta-

bles. Por ello, debemos ver al TLC con mucho optimismon,

Ricardo Narvédez Soto, presidente regional de Ancash.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu
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CAJUAMARCA:

Oportunidad para las PYME

El libre comercio se presenta como la Unica salida que tiene Cajamarca para superar la
pobrezay generar desarrollo. Por ello, el Seminario Taller de difusién de las negociaciones
del Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos, realizado el 8 y 9 de octubre de 2005,
concitd gran interés entre la sociedad cajamarquina, que es conocedora de las ventajas y
potencialidades en agricultura, minerfa y turismo.

El certamen, que fue organizado por PERUCAMARAS y su asociada la Cadmara de Comer-
cio y Produccién de Cajamarca, permitié analizar el futuro agroexportador de Cajamarca,
sector en el cual posee una dindmica produccion, principalmente en leche y café.

Ademés de ser la principal productora de oro del pais, Cajamarca ocupa el primer lugar entre
las regiones con mayor poblacién de ganado lechero. También se coloca en segundo lugar en
la produccién de café, ajo y chirimoya.

Para el presidente de la Camara de Comercio y Producciéon de Cajamarca, Horacio Galvez
Villanueva, el TLC con Estados Unidos representa una gran oportunidad de desarrollo
para las PYME.

A su turno, Jaime Garcia Diaz, catedratico de la Universidad de Lima, manifesté en su
exposicion que Cajamarca cuenta con importantes reservas de minerales metalicos, como
cobre, oro. El auge minero se evidencia con la presencia de 32 empresas realizando ex-
ploraciones en 700 mil hectéreas denunciadas.

Asimismo, Maria Elena Rojas, funcionaria del Ministerio de Agricultura, refirié que se-
gun el Plan Estratégico Exportador de Cajamarca los principales productos agricolas
son el café, el cacao, la tara, la alcachofa y los lacteos. Para ello, agregd, debe imple-
mentarse acciones multisectoriales y por producto. Asimismo, manifesté la urgencia
de definir y ejecutar un Plan Regional de Competitividad.

El evento gener6 un cambio de actitud favorable al libre comercio entre los asistentes,
pues la aprobacion del TLC con EE. UU. se incrementé del 61.04% al 74.58%.

Principales productos de Cajamarca- 2003
Froducto Produccidn Unidad Fuesto naclonal Sector
Ganado lechero| 102216 | Unidades | To | Pacuaria
Oro 89,025 | | 1o | Minero
Café 30380 [ T 2do_ | Agricola
Agricola
| -'";lj.l lcola

«El TLC con Estados Unidos representa una oportunidad para la pequena y mi-
croempresa, para lo cual primero debe trabajarse en la conformacién de clus-
ters a través de la asociatividad»,

Horacio Gélvez Villanueva, presidente de la Camara de Comercio y Produccién de Cajamarca,
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Las jornadas de difusion del Tratado de Libre Comercio en diversas locali-
dades del pals, permitié conocer planteamientos de la sociedad civil
dirigidos a disenar y desarrollar la agenda interna que debe cumplir el pals,
a fin de elevar sus estandares de competitividad y asi maximizar los bene-
ficios de la apertura comercial.

Las propuestas fueron recogidas en los talleres ejecutados en 14 ciudades
y, fundamentalmente, giraron en torno a tres temas principales: la agricul-

tura, la competitividad y el turismo.

En cada ciudad, las conclusiones tuvieron particularidades y pedidos especi-
ficos, especialmente en el caso del agro y de la mejora en infraestructura
vial; sin embargo, hubo coincidencias en las propuestas para solucionar los

principales problemas que afectan la produccion nacional.

AGRICULTURA:

Apuntes para mejorar la produccion de exportacion

® [ncentivar la organizacion de productores por rubros, de acuerdo a su potencialidad, para desarrollar
planes de trabajo y superar el problema de la produccién atomizada resultante de los minifundios.
Sélo asi se contaria con la oferta productiva necesaria para el mercado nacional e internacional. Las
mesas de didlogo y concertacién con vision de mercado pueden contribuir a alcanzar esta meta.

® Potenciar los actuales mecanismos de financiamiento para productores organizados a través de Fon-
dos de Garantia, que se obtienen de diversos recursos como el canon minero y de los apoyos de
programas de responsabilidad social que otorgan las empresas. Dicho fondo permitiria que se flexi-
bilicen las normas y tasas de la banca privada. Asimismo, privilegiar la consolidacién de las cadenas
productivas, de manera que de contar los productores organizados con contratos de venta a futuro,
estos puedan ser presentados a los sistemas bancarios privados como garantia de pago.

® Agilizar y continuar con el programa de titulacion de tierras. Asimismo, es necesario legislar respecto
al tamafio minimo que debe tener una propiedad rural para que sea productiva econémicamente.

® Elaborar mecanismos de apoyo conjunto del Estado, sector privado y cooperacién internacional a
efectos de modernizar el agro con transferencia tecnolégica y capacitacion.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pertu
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Ayacucho

® Crear un fondo de garantia agricola para riesgos cli-
méticos (seguro agrario). Asimismo, desarrollar pro-
ductos financieros accesibles al sector productivo.

® Enfatizar en la capacitacion en produccion para ex-
portacion, para lo cual podria fomentarse una alian-
za con el sector académico y el empresariado.

Tarapoto

® Disefar sistemas de proteccion que garanticen el
desarrollo de un mercado justo.

® Concluir el ordenamiento territorial, orientado a lo-
grar la soberania y seguridad alimentaria.

Jaén

® Disefar programas de protecciéon a productos
sensibles de la provincia, como el arroz, el maiz
y la leche.

® Mantener los incentivos tributarios a la region.

® Impulsar el manejo tecnificado de los recursos
hidricos.

Huancayo

® Implementar un sistema que ofrezca incentivos tri-
butarios y flexibilidades a los empresarios, tal como
los subsidios en Estados Unidos a sus sectores pro-
ductivosy barreras de mercado para proteger al mi-
croempresario de la competencia internacional.

¢ Disefar la planificacién integral por pisos ecolégi-
cos, cuencas hidrograficas y defensa de la fron-
tera agricola.

® Crear CITES en agroindustria, piscicultura y trans-
formacion de la madera.

® Impulsar el acceso de las microempresas a siste-
mas de normatividad de sus procesos y produc-
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tos, buscando la estandarizacion y certificacion 6p-
timas para trabajar en cadenas productivas.

Huaraz

e Utilizar un porcentaje de los recursos de los gobier-
nos locales que se obtienen del canon minero para
programas de capacitacion y asistencia técnica. Debe
invertirse menos en asistencialismo y mas en exten-
sionismo.

® Priorizar inversion publica en proyectos producti-
vos, como infraestructura de riego para dotar de
agua a la Cordillera Negra y reorientar la admi-
nistracién en la Cordillera Blanca, donde existe
disponibilidad de este recurso. Esto mismo su-
cede en la zona de Conchucos.

® Promover talleres para mejorar calidad y cantidad
de productos para agroexportacién, como la alca-
chofa, el esparrago, el mango, la licuma, la paprika,
flores, el marigold, y la tara, entre otros.

Cajamarca

® Desarrollar una propuesta legislativa para aplicar el
IGV o IVA al producto nacional (4% + 1%).

® Generar un espacio de coordinacién entre PROM-
PEX, PROMPYME, MINAG e INDECOPI para me-
jorar los servicios de informacion, a través de la
Cémara de Comercio y Produccién de Cajamarca.

® Generar un fondo con autogravamen (o similar)
a productores agrarios y agroindustriales orga-
nizados, deducibles como entidades percepto-
ras de tributos como gastos, con aporte de con-
trapartida del Gobierno Regional para la inver-
sién agraria 'y promocién y transferencia.

® Generar programas para Buenas Practicas Agri-
colas, Buenas Practicas de Manufactura y Siste-
mas de Calidad.
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Urge infraestructura y
eliminar sobrecarga tributaria

® Desarrollar las capacidades fomentando una cultura
empresarial desde la etapa escolar, pues una fuerza
empresarial sin preparacién da como resultado una
mala gestién en la producciéon nacional.

® Reducir la elevada presion tributaria en una pequena
base tributaria, que ademés es afectada por sobre-
costos laborales e impuestos antitécnicos. Disefar
estrategias efectivas para ampliar la base tributaria y
formalizar a un mayor nimero de empresas.

® Que el Estado (Gobiernos regionales y locales) cum-
pla con su rol facilitador de la inversién privada y del
desarrollo de proyectos productivos sostenibles, cui-
dando la preservacion del medio ambiente. Simplifi-
car los tramites para iniciar un negocio.

® Concesionar las vias de comunicacion que se requie-
ren para la salida de la producciéon de forma rapida y
adecuada hacia los mercados.

® Fomento y creacién de centros de estandarizacion y
control de calidad, en alianza entre el sector publico
y privado.

® Promover la consolidacién de cadenas productivas a
través de la asociatividad en los distintos eslabones
de la cadena de articulacién comercial, asi como di-
fundir experiencias exitosas de asociatividad.

Tacna

® Optimizar la infraestructura portuaria, teniendo los ejes
modales que significan los puertos de llo y Matarani

COMPETITIVIDAD:

en Mollendo, por donde va a pasar la Carretera
Interoceanica. Reducir los sobrecostos de opera-
cion de los puertos peruanos, en relacion a los
puertos chilenos. Mejoramiento y expansién del
aeropuerto Carlos Ciriani.

® Asfaltar el eje vial Tacna-Collpa-La Paz para inte-
grar esta area a la zona sur de Brasil a través de
Mato Grosso y aprovechar las ventajas compara-
tivas y competitivas que se generarian de concre-
tarse esta obra de infraestructura vial.

® Aprovechar las cadenas productivas para contra-
rrestar el problema de infraestructura hidraulica,
toda vez que hay una carencia de agua que conlle-
va a un déficit de los servicios basicos y al poco
impulso de la agricultura.

® En cuanto a la Zona Franca de Tacna, se requiere
una reconversion industrial con miras a acondi-
cionarla para la exportacion de productos. Esto
pasa por un proceso de dar valor agregado a los
productos y también por la conformacién de ca-
denas productivas para llegar a un producto fi-
nal, amarrado a un crédito financiero vy a la ofer-
ta exportable.

Ayacucho

® Asignar mayor inversion para la rehabilitacion, me-
joramiento y mantenimiento de la infraestructura
vial. Reemplazar el proyecto asistencialista Pro
Perl (ahora Juntos) por inversion en infraestruc-
tura vial.

® Presupuestar méas inversiéon para el mejoramiento
de la infraestructura productiva en general.

El TLC con los Estados Unidos For
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Tarapoto

® Promover la emisién de una Ordenanza Regional
para otorgar concesiones en mantenimiento de ca-
rreteras, con garantias juridicas para las mismas.

® Buscar financiamiento para los planes viales con-
certados de la regién.

® Dotar de electricidad al mayor nimero de provin-
cias en San Martin. Buscar financiamiento para la
interconexion a la red nacional, tramo faltante Be-
llavista - Tocache.

® Impulsar una politica tributaria y arancelaria adecua-
day optimizar las leyes para la inversién. Es urgen-
te la revision de la Ley de la Amazonia. También se
debe consolidar el marco legal de la regionalizacion
y la descentralizacion. La sociedad civil debe ser con-
siderada en la elaboracion de las leyes.

Jaén
® Crear un banco de proyectos para la exportacion.

® Impulsar el establecimiento de consorcios em-
presariales para la exportacion al mercado inter-
no y externo.

Huancayo

® Construir carreteras de integracion con departa-
mentos que tengan puertos maritimos; mejorar la
carretera central e implementar y poner en opera-
tividad el aeropuerto de Jauja.

® Construir el gasoducto Lurin — La Oroya — Huancayo.

® Mejorar las vias de acceso y apertura de otras para
el traslado de productos y materias primas en el
Valle del Mantaro.
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Huaraz

® Definir la construccion de la carretera Huaraz-Casma,
rehabilitar la via Huaraz-Huallanca-Chimbote, asi como
las vias de penetracién hacia la selva con miras a la
integracién con Brasil.

® Potenciar los puertos de la regién (principalmente el
de Chimbote), adecuéndolo para la agroexportacion
(contenedores y contar con sistema de refrigeracion)
y concesionar el aeropuerto de Anta.

Cajamarca

® | os empresarios deben capacitar a sus trabajadores
en las labores que realizan y explicarles todo el pro-
ceso productivo de la empresa. Utilizar las capacida-
des de centros de instruccion y capacitaciéon, como
SENATI, SENCICO, Institutos Tecnoldgicos, laborato-
rios de la Universidad Nacional de Cajamarca y uni-
versidades privadas, plantas de mantenimiento de
Minera Yanacocha, utilizando a la Camara de Comer-
cio como instituciéon gremial del empresariado caja-
marquino.

® Asfaltar el tramo de San Marcos a Cajabamba, que
permita la integracién del valle de Condebamba, que
es productor de frutas (palta, uva, citricos, aguay-
manto, cafa de azUcar, etc).

* Asfaltar el corredor Cajamarca- Bambamarca-Chota,
gue permitira el acceso a valles productores agrico-
las y ganaderos.

® Mejorar la carretera Chota-Jaén, a fin de ir creando
las condiciones del eje vial departamental.

® Desarrollar dreas boscosas (tipo Granja Porcén), que
permitan el acopio de agua en tiempo de lluvia y apo-
yar el programa Cosecha Aguan».
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El TLC con los Estados Unid

TURISMO:

Preparar nuevos destinos

® Desarrollar Planes Estratégicos Turisticos, involucrando a todos los actores de la
actividad turistica; basados en la «realidad concreta», con la finalidad que sean «eje-
cutables», «factibles» y no solo se queden en documento.

® Creacion de organismos estatales de certificaciones de calidad turistica.

® Desarrollar nuevos destinos turisticos, aprovechando el gran potencial turistico natu-
ral y cultural de la Regién, orientado a las nuevas tendencias del turismo.

® Organizar a las comunidades para que pongan al servicio del turismo sus activida-
des econdmicas tradicionales (agricultura, ganaderia, textilerfa), asi como usosy
costumbres.

®* Promover las concesiones de las fuentes termomediciales.

® Capacitar a los artesanos para que desarrollen nuevos productos de artesania.

Ayacucho

® Poner en valor el yacimiento arqueoldgico de Wari, con énfasis en la investigacién y
excavacién a gran escala.

® Promover el turismo a nivel interno y externo de los principales atractivos de la region,
en especial de Wari y los bosques de Puya Raymondi.

® Construir vias asfaltadas que faciliten la accesibilidad a Cusco (implementando el co-
rredor Wari-Chanca-Inca), Huancayo, VRAE y al Sur de la Region.

® Mejorar el Aeropuerto de Ayacucho, incluyendo el reasfaltado de la pista de aterrizaje.

Jaén
® Asignar recursos a la Direccién Subregional de Comercio Exterior y Turismo con sede

en San Ignacio.

®* Comprometer a la empresa para que su participacién sea mas activa en el sector
turismo.

en el Pertu
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Huancayo

® Crear CITES en artesanias (joyeria y plateria), confeccion, transformacion de la madera
y metal mecanica en el Valle del Mantaro.

® Que la estacién ferroviaria de Huancayo sea un Centro Internacional de Artesanias,
de Turismo, Culturay Folklore, asi como que tenga un salén de estampas y bailes
tradicionales con bancos, restaurantes, agencias de viajes y vitrinas de souvenirs
para la venta.

® Crear un Plan Estratégico de difusién turistica de Junin evaluable y medible hacia los
Estados Unidos, con la participacion de la Camara de Comercio, el Municipio de
Huancayo, el Gobierno Regional y Mincetur.

Huaraz

® Desarrollar proyectos de turismo vivencial, de la misma forma que lo vienen haciendo
en el Cusco, Cajamarca, Chiclayo, dirigidos por PROMPERU y con la ayuda de la Unién
Europea.

® Desarrollo de programas de capacitacién promovidos por los Gremios del sector turis-
tico y con auspicio de la inversién publica y privada.

* Ampliar el &mbito del proyecto «Fortalecimiento Integral del Turismo» (a cargo del
Viceministerio de Turismo) hacia la regiéon Ancash, puesto que este solo se esta desa-
rrollando en 3 regiones de nuestro pafs, y su fin es capacitar a todos los actores de la
actividad turistica.

Cajamarca

® Definicién de marca turistica basada en la identidad ligada al Corredor Nor-Oriental.

® Desarrollar productos de turismo de salud, teniendo como recurso las fuentes termo-
medicinales (Banos del Incay Yumagual en San Juan). Asimismo, replicar casos exito-
s0s en turismo vivencial, como la Granja Porcén. Para ello se debe organizar a las comu-
nidades.
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PERUCAMARAS:
EN LA RUTA DE LA MODERNIDAD

En un mundo que transita por las vias de la glo-
balizacién, en el cual la competitividad es una
exigencia para empresas e instituciones de toda
indole, pero particularmente para las vinculadas
al desarrollo econémico y social, resulta impres-
cindible la innovacién tecnolégica.

Asi lo entiende la Camara Nacional de Comercio,
Produccion y Servicios (PERUCAMARAS), cuya
misién se centra en el fortalecimiento institucio-
nal y por ello trabaja de manera conjunta con sus
mas de 60 cdmaras de comercio asociadas, en la
implementacién de programas destinados a fa-
cilitar la vinculacién empresarial regional, la ca-
pacitacién de los recursos humanos y la creacién
de nuevas oportunidades de negocios.

La reciente implementacion de su Plataforma Tec-
nolégica Empresarial ha colocado a PERUCAMA-
RAS en la ruta de la modernidad, sentando las ba-
ses del cambio en materia de servicios. Se trata
de un sistema que utiliza Internet para interconec-
tarse desde y entre las camaras de comercio de
todo el pais, mediante médulos de programas es-
pecificos destinados a mejorar y ampliar la cober-
tura de una gama de servicios, que en el mundo
de hoy requiere la gestién empresarial. De esa
manera se enlaza a todas las asociadas en una red
nacional con toda la informacién en linea sobre
negocios y mercado.

En términos concretos, la Plataforma comprende,
entre otros programas, la administraciéon de aso-
ciados, correos electronicos con dominio identifi-
catorio, hosting (hospedaje) para web institucional,
conexion de mensajeria privada (jabber), informa-
cion de riesgo de Infocorp e informacién crediticia
regional con regularizaciones en linea.

La Plataforma opera, ademas, otros moédulos en
virtud a los cuales los asociados pueden acceder a
sistemas de bolsa de proyectos, bolsa de trabajo,
oferta y demanda nacional, informacion arancelaria
y tributaria, en virtud de convenios suscritos con la
Sunat y «véndele al Estadon.

Finalmente, la Plataforma Tecnoldgica Empresarial
implica una valiosa herramienta para hacer nego-

cios a través del e-compras estatales, donde las
Mypes tienen grandes oportunidades para desarro-
llarse y crecer al acceder al mercado de las adquisi-
ciones publicas.

Para tales fines, Perucdmaras suscribié acuerdos de
cooperacién con la Comisién de Promocién de la
Mediana, Pequefna y Micro Empresa (PromPyme)
y el Consejo Superior de Contrataciones y Adqui-
siciones del Estado (Consucode) en virtud a los
cuales nuestras camaras asociadas se han conver-
tido en ejes de articulacién comercial.

PERUCAMARAS contribuye con el desarrollo re-
gional, centrando sus esfuerzos en el apoyo a la
descentralizacién productiva y desde esa 6ptica ve
las grandes posibilidades del TLC con los Estados
Unidos. Con esta conviccién ha desarrollado, con
el apoyo financiero del Proyecto CRECER de US-
AID, la difusion que testimonian los textos de esta
publicacion.

Asimismo, la cooperacion internacional ha confia-
do a PERUCAMARAS la ejecucién como contrapar-
te peruana de un ambicioso proyecto a nivel latino-
americano de apoyo a las Mypes mediante un con-
venio suscrito con el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), cuyo &mbito abarca ademas a Ar-
gentinay Chile. La meta es impulsar a las medianas
y pequenas empresas de los tres paises al merca-
do de las compras estatales.

La representatividad de PERUCAMARAS en los &m-
bitos nacional e internacional se ha consolidado defi-
nitivamente. En el primer caso con una activa partici-
pacion en el Grupo Consultivo para Temas Aduane-
ros y el Grupo Consultivo para Temas Tributarios de
la Sunat, en las Mesas de Trabajo del Acuerdo Na-
cional, en la Comision de Descentralizacién, Regio-
nalizacién y Modernizacién del Estado y otros gru-
pos de trabajo del Congreso de la Republica y en el
Consejo Nacional de Competitividad, entre otros.
En el segundo caso, con laincorporacion de PERU-
CAMARAS al Consejo de Camaras de Comercio
del Mercado Comun del Sur (Mercosur), entidad
de caréacter consultivo que reline a las camaras na-
cionales de los paises miembros.

El TLC con los Estados Unidos Foros y difusién en el Pert




